" Fundacié Mallorca Turisme

Resolucié del director de la Fundacié Mallorca Turisme per la qual s'estableixen les
condicions per subscriure contractes de patrocini de grans esdeveniments i altres
activitats d'interes turistic (segona convocatoria)

Fets

1. Larticle 6 dels estatuts de la Fundacié Mallorca Turisme estableix que la finalitat de
la Fundacio és fomentar la promocio turistica de Mallorca en els mercats nacional i
internacional, la creacié de producte turistic, la gestio dels serveis turistics en general |
qualsevol altra activitat que tengui per objecte promoure el turisme de lilla.
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2. El Pla d’Actuacié de la Fundacié per a lany 2021 estableix, entre d'altres, que es
duguin a terme diferents patrocinis amb entitats privades per patrocinar accions

concretes que generin un retorn publicitari per a la marca Mallorca.

3. EI 30 de marg de 2021 el Patronat de la Fundacié Mallorca Turisme va aprovar el
pressupost de la Fundacié de l'any 2021 en el qual s'inclou una partida per a dur a
terme patrocinis.

4. La voluntat de la Fundaci¢ i del Patronat és que la participacié en aquesta
convocatoria per formalitzar contractes de patrocini amb entitats privades estigui
subjecta als principis de publicitat, transparencia, cooperacio i eficiencia en la utilitzacio
dels recursos publics. La participacié en aquesta convocatoria suposa l'acceptacio dels
termes i de les condicions establertes en aquesta Resolucio.

Per tot aixo, dict la seglent

Resolucié

1. Aprovar les condicions generals que han de regir els requisits per subscriure
contractes de patrocini amb entitats privades que millorin la competitivitat turistica de

Mallorca durant el 2021.

2. Aprovar les condicions necessaries per a la justificacié correcta de I'esdeveniment
(annex V).

3. Publicar aquesta Resolucio i els annexos que 'acompanyen en el Butlleti Oficial de les
lles Balears.

Interposicié de recursos
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Contra aquesta Resolucio, que no posa fi a la via administrativa, es pot interposar un
recurs d'alcada davant el president del Patronat de la Fundacié Mallorca Turisme en el
termini d'un mes comptador a partir de 'endema de publicar-se aquesta Resolucio en
el Butlleti Oficial de les llles Balears, d'acord amb el que estableix l'article 121 de la Llei
39/2015, d1 d'octubre, del procediment administratiu comu de les administracions
publiques i de l'article 12 dels estatuts de la Fundacio.

Contra la desestimacid expressa del recurs d'alcada es pot interposar un recurs
contencios administratiu davant el Jutjat Contencidés Administratiu de Palma que
correspongui, en el termini de dos mesos, comptadors a partir de 'endema de rebre Ia
notificacio de la desestimacio del recurs d'alcada.

Contra la desestimacio per silenci del recurs d'alcada, es pot interposar un recurs
contencios administratiu davant el Jutjat Contencidés Administratiu de Palma que
correspongui, en el termini de sis mesos, comptadors a partir de I'endema de la
desestimacio presumpta, que es produeix tres mesos després d'interposar el recurs
d'alcada sense que s’hagi notificat la resolucio.

No obstant I'anterior, es pot interposar, si escau, qualsevol altre recurs que es consideri
oportu. Tot aixo de conformitat amb el que s'estableix en la Llei 29/1998, de 13 de juliol,
reguladora de la jurisdiccio contenciosa administrativa, i amb el que s'estableix en la
Llei 39/2015, d"1 d'octubre, del procediment administratiu comu de les administracions
publiques.

Palma, 14 de maig de 2021

El director de la Fundacié Mallorca Turisme

Miguel Pastor Jorda

Annex |

Plec de condicions generals que han de regir la tramitacié dels expedients de
contractacio

1. Objecte

L'objecte d'aquesta convocatoria, publica i oberta, és oferir la possibilitat de subscriure
contractes privats de patrocini que generin un retorn publicitari de la marca Mallorca
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com a destinacio turistica i que millorin la competitivitat turistica de Mallorca, mitjan¢ant
projectes, accions promocionals o actuacions relacionades amb les finalitats seguents:

Impulsar de manera directa projectes que cerquin la competitivitat i la
diversificacio de l'oferta turistica de Mallorca.

Desenvolupar projectes i accions per incrementar la qualitat de I'oferta turistica
i el producte turistic de Mallorca.

Dur a terme actuacions que tenguin com a objectiu millorar la qualitat, la
competitivitat i el posicionament de les marques de la Fundacié Mallorca
Turisme en els mercats emissors amb vista a consolidar la posicio de lideratge
en materia turistica.

Donar a coneixer la marca Mallorca com a destinacio turistica al mercat
internacional a través dels diferents productes turistics amb els quals la
Fundacio Mallorca Turisme esta treballant.

La intencid d'aquests projectes i d'aquestes accions és:

Impulsar els productes turistics estrategics en que treballa la Fundacio de
cultura i esports.

Valorar que les actuacions, les accions o els esdeveniments duguin en el titol la
paraula «Mallorca» en qualsevol idioma, per aconseguir una major visibilitzacio
de la marca Mallorca.

Coneixer la durada de I'esdeveniment i les despeses indirectes fetes per saber
si millora la competitivitat i la diversificacio.

Estudiar el public destinatari de l'esdeveniment per poder analitzar els projectes
que corresponguin a una estrategia dinsercié en circuits nacionals o
internacionals, aixi com coneixer els mercats en els quals es promocionara el
projecte.

Coneixer la projecci¢ internacional que té cada accid o esdeveniment. Per
aguest motiu, es demana el nombre d'idiomes en quée es promocionara l'accio
0 esdeveniment i el nombre de paisos als quals s'adreca.

Promocionar Mallorca i donar a coneixer a través d'aquesta promocio, els
productes gastronomics i etnologics de la nostre illa.

Es consideren accions susceptibles d'obtenir patrocini:

Projectes, actuacions, celebracions i esdeveniments que contribueixen a la
Creacio de producte i a la promocio, comercialitzacio i diversificacio turistica de
Mallorca.

Jornades, trobades, conferencies, congressos, simposis i forums, exposicions,
tallers, viatges de premsa (press trips), viatges de familiaritzacio (fam trips),
workshops o accions similars.
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- Altres accions que es puguin valorar d'acord amb l'esperit de la convocatoria.

- Totes les accions/esdeveniments shan de desenvolupar dins el territori de
Mallorca, exceptuant les accions/esdeveniments de promocid de producte,
cultura popular i tradicions autoctones de Mallorca.

Aquestes accions han de tenir repercussio nacional i internacional per ser valorades.
Han de tenir distribucid demostrable fora de lilla. No es tindra en compte la valoracio
de la publicitat de I'esdeveniment o activitat en la premsa local. Es considera premsa
local aquella que la major part del seu contingut va dirigit als habitants locals de lilla.
En aquest sentit, no es valoraran tampoc, les edicions de mitjans nacionals en la seva
franja/ seccid/ horari local.

Els esdeveniments i/0 accions que es presentin a la convocatoria i tenguin previst un
servei gastronomic, han d'utilitzar productes gastronomics i etnologics de produccio
local i/0 km 0. Es a dir, han de pertanyer a una IGP, DO,.. de lilla de Mallorca. Han de
ser receptes tipiques de la gastronomia local, que poden estar modernitzades, sempre
i quan siguin de producte local i tradicié mallorquina a la cuina.

La finalitat de fer una convocatoria oberta d'accés a contractes de patrocini és difondre
la imatge de Mallorca com a destinacio turistica i crear una via per donar publicitat de
lilla, atesa la importancia i rellevancia de l'esdeveniment, quant al publicila repercussio
en els mitjans de comunicacio. Per tant, I'element fonamental del contracte de patrocini
és el retorn publicitari per a les marques de la Fundacio.

Unicament es valorara la repercussié de l'accié des de la perspectiva de retorn en quant
a promocio turistica de la marca Mallorca i no del producte/esdeveniment en si mateix.
Hem de destacar també que en cap cas es valorara el fet que es parli de Mallorca com
a lloc on es realitza 'esdeveniment; aquest fet no es considera promocio turistica.

El que es valorara és la repercussio per la marca Mallorca dins I'esdeveniment, no el fet
de donar-lo a coneixer o informar sobre ell.

Queden exclosos d'aquesta convocatoria els patrocinis seglents:

- Patrocinis de projectes que incloguin les fires i/o festes integrades en el
calendari de fires de Mallorca.

- Patrocinis de clubs esportius de Mallorca pel funcionament ordinari.

- Patrocinis individuals a esportistes destacats.

- Patrocinis a agencies de publicitat, mitjia de comunicacio, mitja de publicitat o
creatiu sempre que la participacio en l'esdeveniment sigui només publicitaria o
pels seu funcionament ordinari.
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- Les convocatories que no compleixin les condicions establertes en l'objecte
d'aquestes bases.

- Programes, pellicules, series... audiovisuals exceptuant aquells que estiguin
destinats a promocionar destins turistics 0 Mallorca com a destinacio turistica.

- Incompatibilitat amb subvencions de la Fundacié Mallorca Turisme. Es
incompatible obtenir un patrocini i una subvencié pel mateix esdeveniment per
part de la Fundacié Mallorca Turisme.

2. Principis generals de la convocatoria

Aquesta convocatoria publica es du a terme sobre la base dels principis de publicitat,
transparencia, concurrencia, objectivitat i eficiencia per desenvolupar l'objecte de
'accioé que millori la competitivitat turistica de Mallorca.

Aquesta convocatoria es basa en el fet que les persones promotores de 'accio o del
projecte son les que n'assumeixen l'organitzacio. La concessid d'aquest patrocini no
suposa en cap cas l'alteracié del regim normal de contractacié public ni n'altera el regim
per obtenir les llicencies i els permisos necessaris.

Aixi, les persones o entitats promotores de l'accid sol-liciten l'aportacié en forma de
patrocini per donar suport a la realitzacid del projecte, ja que té una repercussio
turistica directa i que l'aportacio publica en millora la rendibilitat, en concepte d'imatge
i de notorietat de la marca Mallorca. En aquest sentit, poden ser rebutjats projectes
que puguin suposar qualsevol classe de discriminacio o menyspreu sexista o racial i, en
qualsevol cas, ha dexistir un interes comu entre el promotor i el patrocinador en
l'activitat a desenvolupar, sense limitar-se la prestacid a favor del patrocinador a la
publicitat de la destinacié que aquest en pugui fer.

En qualsevol cas, l'empresa ha dacreditar que és la propietaria de la marca de
I'accid/esdeveniment o que té autoritzacio per utilitzar-la.

3. Pressupost de la convocatoria

Aguesta convocatoria té un pressupost maxim de 250.000 € (impostos inclosos) del
pressupost de la Fundacié Mallorca Turisme de I'any 2021.

La quantia sol-licitada no pot superar en cap cas el 30 % del pressupost total. Si la
factura emesa pel pagament del patrocini inclou una retencié per impost sobre la renta
de les persones fisiques (IRPF) s'entén que aquesta quantia esta inclosa dins la
quantitat atorgada que seran ingressats per la Fundacié Mallorca Turisme directament
a la Agencia Estatal de I'Administracio Tributaria enlloc d'abonar aquest import a la
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persona interessada en el patrocini.
Les quantitats atorgades impostos inclosos seran:

- Sis’han obtingut de 95 a 100 punts podran obtenir un maxim de 150.000 €
- Sis’han obtingut de 80 a 94 punts podran obtenir un maxim de 125.000 €
- Sis’han obtingut de 79 a 70 punts podran obtenir un maxim de 90.000 €

- Sis’han obtingut de 69 a 60 punts podran obtenir un maxim de 62.500 €

4. Ambit subjectiu

Poden ser beneficiaries d'aquesta convocatoria publica les persones fisiques (excepte
les comunitats de béns) o les persones juridiques organitzadores dels esdeveniments
i projectes que s'ajustin a l'objecte i als requisits d'aquesta convocatoria.

En el suposit que dues entitats diferents sol'licitin el patrocini per a un mateix
esdeveniment tan sols es valorara la primera proposta presentada segons el registre
d'entrada, mentre que l'altra proposta restara exclosa.

Unicament es podra presentar una sollicitud per a persona fisica o juridica
organitzadora de l'esdeveniment.

Resten excloses de la convocatoria:

- Lesentitats que no estiguin al corrent del pagament d'obligacions economiques
contretes amb la Fundacié Mallorca Turisme, al corrent d'obligacions tributaries
amb el Consell Insular de Mallorca, amb I'Administracié Tributaria de I'Estat o
amb la Seguretat Social.

- Les entitats que no hagin complit les obligacions propies dels beneficiaris de
patrocinis que la Fundacié ha concedit en convocatories anteriors.

- Els esdeveniments amb pressupost inferior a 275.000 euros.

5. Contraprestacio per a la Fundacié Mallorca Turisme

La Fundacio i l'entitat adjudicataria formalitzaran el contracte privat de patrocini. En
aquest contracte s'establira que a tots els mitjans i materials corresponents a
I'organitzacio de I'esdeveniment, shan de reflectir els logotips corporatius i la marca
promocional.

La Fundacio fara arribar a 'empresa patrocinada un manual corporatiu per a un Us
correcte de la marca Mallorca, en que s'especificara l'aplicacié dels logotips. La
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presentacio a la convocatoria implica l'obligacio per part del sol-licitant el compliment
obligatori del manual. El no compliment implica la rendncia i resolucié del contracte
privat de patrocini. Per a un millor funcionament, és pot enviar al tecnic responsable
per la seva validacio.

En cas que la Fundacié comuniqui discrepancies en l'aplicacio dels logotips o de les
marques, l'entitat patrocinada es compromet a fer les actuacions necessaries per
rectificar-les.

Aixi mateix, I'entitat ha de publicar un baner de la marca Mallorca en el web de
l'accid/esdeveniment, i que s'ha de redirigir al web que la Fundacio li comunicara.

L'entitat ha d'especificar en la memoria tecnica que presenti amb la sollicitud (annex
VII) quines son les contraprestacions o les accions en que sera present la marca
Mallorca i el valor economic en materia de publicitat, marqueting, projeccions, edicions
i marxandatge.

Aixi mateix, estan obligades a convidar la direccié de I'FMT a actes d'obertura i de
cloenda, rodes de premsa, presentacions i similars. Aquesta presencia a lacte no
suposa cap obligatorietat en la concessio del patrocini, ni és mesurable a l'efecte de la
valoracio del retorn publicitari.

6. Terminiilloc de presentacié de la documentacié

La convocatoria per presentar projectes romandra oberta des de 'endema de publicar-
se aquesta Resolucid de convocatoria en el BOIB fins que se n'exhaureixi la dotacio
economica i com a maxim fins al 30 d'octubre de 2021 a les 14.00 h.

Tota la tramitacid es fara en linia. No cal imprimir cap document de la convocatoria.
Aquest tramit NOMES es pot fer en linia, sha d'emplenar la sollicitud del cataleg de
tramits «Sollicitud de patrocinis de grans esdeveniments i altres activitats d'interes
turistica». Es obligatori fer-la en linia utilitzant el tramit creat per aixo. No és valida cap
altra forma de presentar-la.

La presentacio electronica de les sol'licituds s'ha de fer amb el certificat digital de la
persona interessada o I'ha de presentar un representant de l'entitat que s'acreditara
amb el seu certificat digital com a representant.

En general s'admet el DNI electronic i tots els certificats que es reconeixen en la llista
de confianca de prestadors de serveis de certificacio establerts a Espanya, publicada a
la seu electronica del Ministeri d'Industria, Energia i Turisme.
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Els expedients es resoldran per ordre d’entrada al registre de la Fundacio.

S'exclouran les propostes presentades una vegada que l'esdeveniment s'hagi duit a
terme o en un periode inferior a 15 dies abans de dur-se a terme (sempre que sigui
possible des de la publicacié de la convocatoria) per poder avaluar la proposta
correctament.

7. Formalitzacié de la sol licitud i documentacié

Les sollicituds (tramit en linia), acompanyades de la documentacio tecnica i de la
documentacié administrativa, shan de formalitzar mitjancant el model de sol-licitud i
els annexos que apareixen al cataleg de tramits “Sollicitud de patrocinis de grans
esdeveniments i altres activitats dinteres turfstica” de
https://fundaciomallorcaturisme.sedelectronia.es/info.0. El model de sollicitud és
obligatori i no s'admetran altres models de presentacio.

L'escrit de sollicitud de patrocini servira d'autoritzacid perque el personal del Consell
Insular de Mallorca i el personal de I'FMT comprovin d'ofici que 'entitat o la persona
sollicitant esta al corrent d'obligacions amb I'Agencia Estatal de I'Administracio
Tributaria, de la Seguretat Social o del Consell Insular de Mallorca.

S'’hi ha d'adjuntar la documentacié administrativa segtient:
a) Model de sollicitud de patrocini amb les dades identificatives de la persona
interessada i de la representant. En l'escrit de sol'licitud, la persona interessada
ha d'indicar I'adreca electronica per rebre les notificacions que es tramitaran via

notificacié electronica.

b) Fotocopia del DNI, NIE o CIF, segons pertoqui, de 'empresa o de la persona fisica
sol'licitant, aixi com de la persona representant, si n'hi ha.

c) Fotocopia de la documentacid acreditativa de la vigencia del carrec de
representant legal en virtut del qual actua la persona que signa la sol-licitud.

d) Fotocopia de l'escriptura de constitucio i/o estatuts de l'entitat degudament
inscrits en el Registre.

e) Fotocopia del certificat d'inscripcid en el registre corresponent, si escau.

f) Fotocopia del certificat de situacid en el cens dactivitats economiques de
'Agencia Estatal de 'Administracio Tributaria (AEAT) de I'any en curs o fotocopia
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de l'alta de la declaracio censal de linici de l'activitat o de l'alta de I'|AE en que
consti l'epigraf corresponent.

En cas que l'entitat ja hagi format part d'un procés a la Fundacié pot emplenar en el
mateix tramit en linia, en la forma d'aportar la documentacio, “aquest document va ser
presentat anteriorment” en el qual ha d'indicar el nimero de I'expedient on hi ha la
documentacié administrativa, sempre que no hi hagi hagut cap modificacié i sempre
que la documentacio sigui vigent.

Tota la documentacié administrativa presentada anira adjunta amb una declaracio
responsable en la que se declari l'autenticitat de la mateix i, que aquesta no ha sofert
cap canvi.

A més també ha de presentar la documentacio seguent actualitzada:

a)

b)

Certificat d'estar al corrent d'obligacions tributaries amb I'Agencia Estatal de
'Administracio Tributaria i amb la Tresoreria General de la Seguretat Social.
Certificat d'estar al corrent d'obligacions tributaries davant el Consell Insular de
Mallorca i els organismes autonoms que en depenen. En aquest suposit, I'escrit
de sol'licitud de patrocini servira d'autoritzacio perque el personal del Consell
Insular de Mallorca i dels ens dependents comprovin dofici aquesta
circumstancia.

Acreditacié que el projecte esta avalat per corporacions locals, insulars o
autonomiques.

Declaracions responsables seguents (annex IV):

Declaracié responsable de no incorrer en cap de les prohibicions de contractar
amb I'Administracio segons l'article 71 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de
contractes del sector public. Aquesta declaracid responsable o document
analeg ha d'incloure la manifestacio expressa que I'empresa no incorr en cap
dels suposits a que es refereix la Llei 2/1996, de 19 de novembre,
d'incompatibilitats dels membres del Govern i dels alts carrecs de la CAIB.
Declaracié responsable d'estar al corrent de pagaments amb la Fundacio
Mallorca Turisme, aixi com de la justificacid d'altres contractes fets amb la
Fundacio. Si es constata que hi ha deutes pendents o que la justificacid
d'expedients anteriors ha estat incorrecta sense que shi hagi renunciat
expressament, I'entitat sera exclosa de la convocatoria del patrocini.

Declaracié responsable que l'entitat no té cap expedient sancionador obert
amb una administracio publica.

Declaracié responsable que l'empresa és la propietaria de la marca de
I'accid/esdeveniment o que té autoritzacio per utilitzar-la.
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Declaracio responsable en que es faci constar si s'han rebut i/o s'han sollicitat
altres ajudes o colllaboracions dinstitucions publiques o privades per fer el
projecte i les quanties economiques.

Acreditacid que el projecte esta avalat per corporacions locals, insulars o
autonomiques.

Totes les declaracions responsables hauran d'anar signades mitjancant certificat digital.

Persones juridiques o fisiques no espanyoles:

a)

En el suposit que I'entitat pertanyi a un estat de la Unio Europea, la capacitat
juridica de 'empresa s'ha d'acreditar mitjancant la presentacio del document de
constitucio de l'entitat segons la normativa del seu pais. Shan d'adjuntar els
estatuts i 'acreditacio de la representacio de la persona que actua en nom de
I'entitat, amb fotocopia del CIF (codi didentificacio fiscal) de l'entitat i del
DNl/passaport de la persona representant que ha de ser qui signi el contracte
de patrocini. La documentacio es presentara junt amb una traduccio jurada
oficial i postil-lada d'acord amb el Conveni de la Haia de 1961.

En el cas que l'entitat pertanyi a un estat que no és membre de la Unid Europea,
la capacitat juridica de l'entitat s'ha d'acreditar mitjancant la documentacio
relativa a la sucursal o filial a Espanya de l'entitat, degudament inscrita en el
registre corresponent i amb una fotocopia acarada del CIF.

En qualsevol dels dos casos anteriors, s'ha d'acreditar la capacitat de la persona
que representa legalment l'entitat sol-licitant per actuar en nom seu. També s'ha
de presentar una copia acarada del passaport/DNI/NIE, traduit per un interpret
jurat o jurada, o una traduccio oficial i postillada d'acord amb el Conveni de la
Haia de 1961.

Certificat de I'administracio tributaria del pais del sol'licitant que acredita que es
troba d'alta a hisenda o d'activitats economiques o bé copia de l'alta a hisenda
del seu pals. Si la persona sol‘licitant té sucursal o filial a Espanya, ha d'adjuntar
el certificat de situacio en el cens d'activitats economiques de I'any en curs o una
copia de l'alta de la declaracié censal.

Acreditacio que el projecte esta avalat per corporacions locals, autonomiques,
insulars o entitats de reconegut prestigi.

Acreditacié que la sucursal o filial, si escau, esta al corrent d'obligacions amb el
Consell Insular de Mallorca, amb 'Administracid Tributaria de I'Estat i amb la
Seguretat Social, mitjancant la presentacio de la certificacié oportuna, emesa
per I'organ competent. Si es tracta d'un agent autoritzat per actuar en nom de
I'entitat no resident que operi mitjancant una oficina de representacio, ha
d'aportar la certificacid acreditativa corresponent destar al corrent de
pagaments amb I'administracio estatal, insular i amb la Seguretat Social, emesa
per I'Organ competent.

10
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g) També han d'aportar:

a. Untestimonijudicial, certificacié administrativa o declaracio responsable
de no incorrer en les prohibicions de contractar amb I'Administracio
segons l'ordenament juridic espanyol i, per analogia, amb l'ordenament
de l'estat al qual pertany.

b. Aquesta declaracio responsable ha d'incloure la manifestacio expressa
que l'empresa no incorr en cap dels suposits a que es refereix la Llei
2/1996, de 19 de novembre, dincompatibilitats dels membres del
Govern idels alts carrecs de la CAIB.

c. Declaracié responsable en que es faci constar si han rebut i/o sollicitat
ajudes d'institucions publiques o privades per fer el projecte i les
quanties sol licitades i/o0 concedides.

d. Declaracié responsable que digui que lentitat esta al corrent de
pagaments amb la Fundacio. El fet de no presentar aquest document es
considera motiu d'exclusi¢ d'aquesta convocatoria de patrocini.

e. Declaracié responsable que digui que la persona o entitat sol'licitant és
titular de la marca o dels drets de llicencia per a celebrar o organitzar
l'esdeveniment.

Documentacid técnica

Juntament amb la sol'licitud (annex VII que es tramitara en linia), la documentacio
administrativa, i l'annex IV, s'ha de presentar la documentacié tecnica de l'activitat que
ha d'estar format per la documentacié seguent:

- Una memoria que consisteix en una explicacio de I'esdeveniment, les dates en que
es fara, el public al qual s'adreca, el mercat al qual s'adreca l'esdeveniment i les
nacionalitats i accions que es faran per arribar al mercat objecte de I'esdeveniment, el
nombre previst d'assistents i qualsevol altra informacié necessaria per avaluar el
projecte i amb el qual s'acrediti que és un esdeveniment turistic, paquets turistics que
es fan i repercussio economica a l'illa. A més, la memoria ha de definir i explicar tots els
punts de I'annex VII.

- Un pla de comunicacié que inclogui les accions de comunicacio previstes per arribar
al public objectiu de l'esdeveniment, les accions de promocio previstes, els llocs on
apareixera la marca Mallorca dins 'esdeveniment, la publicitat que es fara i el lloc on es
posara la marca dins aquesta publicitat.

- En cas de servei gastronomic, Resum dels productes i catering que s'utilitzaran.
Cartes, vins, degudes,...

- El pressupost detallat del projecte amb els ingressos i despeses totals de
'esdeveniment. Les despeses han de ser demostrables amb presentacio de facturai el
seu pagament, o el corresponent conveni o acord de col-laboracio.

1M
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- Acreditacio de la propietat de la marca de I'esdeveniment o autoritzacié per utilitzar-
la.

- Informe de lexclusivitat de lesdeveniment que justifiqui la possibilitat de
I'adjudicacio del contracte privat de patrocini.

8. Procediment administratiu per formalitzar els patrocinis

La tramitacio administrativa per formalitzar els contractes de patrocini és la del negociat
sense publicitat establert a l'article 168 de la Llei de Contractes del Sector Public.

El personal tecnic assignat a l'expedient revisara les propostes tecniques per
determinar si compleixen 0 no els requisits tecnics exigits dacord amb el que
s'estableix en aquestes bases.

Fase administrativa

Les propostes es revisaran a mesura que entrin les sol-licituds i les revisara l'assessoria
juridica de la Fundacio.

En cas que la sollicitud necessiti esmenar-se, la direccid de la Fundacié requerira
I'entitat o persona interessada perquée hi faci les esmenes oportunes o aporti els
documents que manquen, amb la indicacié que si no ho fa en un termini de deu dies
habils a comptar a partir del moment en qué rep el requeriment, es considerara que
desisteix de la peticio.

El requeriment de millora de la sollicitud o d'aportacié de documentacio es fa per
mitjans electronics (és necessari el certificat digital de la persona representant de
'empresa), de manera que en queda constancia en 'expedient.

Fase técnica: revisié de la documentacid teécnica

Una vegada finalitzada la revisio6 de la documentacidé administrativa, I'organ de
contractacié designara una persona per revisar la proposta tecnica per determinar si
es compleixen 0 no els requisits tecnics exigits d'acord amb el que Sestableix en
aquestes bases.

En el cas que en la documentacio tecnica es detectin deficiencies, es requerira que

s'esmenin en el termini de deu dies naturals. Si 'esmena no és correcta o no s'esmena
la documentacio requerida, la sol'licitud s'excloura del procediment de contractacio.
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El requeriment de la documentacié es fa per mitjans electronics (és necessari el
certificat digital de la persona representant de I'empresa), de manera que en queda
constancia en l'expedient.

El titular de 'Organ de contractacio dura a terme les negociacions oportunes de les que
quedaran constancia a I'expedient. Totes les millores que s'acordin amb la negociacid
formaran part del contracte privat de patrocini.

Adjudicacio i formalitzacié del contracte de patrocini

L'Organ de contractaci¢ adjudicara el contracte privat i, posteriorment, formalitzara el
contracte en el qual constaran les obligacions dambdues parts, les contraprestacions
que rebra la Fundaci¢ i la forma de justificar el patrocini.

L'entitat patrocinada ha de cedir de forma expressa les imatges del projecte per a usos
no comercials.

Aquest contracte se signara en el termini maxim de quinze dies naturals des del
moment en que sadjudica i sempre abans de l'esdeveniment. En cas contrari, la
Fundacio resoldra no continuar el patrocini.

Les imatges de I'entitat i de la Fundacio han de figurar a tots els elements de promocio
previa del projecte o de I'accio, aixi com en els de promocioé que es duguin a terme
durant el desenvolupament del projecte.

En el cas que la Fundacié comuniqui a l'entitat adjudicataria alguna discrepancia,
I'entitat es compromet a fer les actuacions necessaries per rectificar-la.

9. Pla de Comunicacié o aparicié de la marca

L'activitat de patrocini realitzada per la FMT amb I'objecte de la promocio turistica de
Mallorca a través dels diferents productes implica que han de complir les obligacions
de difusio de la imatge especificades en la proposta, aixi com acomplir amb el manual
d'estil de la FMT. Aquests contractes que la FMT subscriura amb cada entitat,
contemplaran prestacions publicitaries per a la FMT en els termes establerts en el
contracte, ja que dell en formara part la proposta de Pla de Comunicacid que
presentara com a proposta. Alguns exemples poden ser:

Equipaments oficials en cas de competicions.

Vehicles oficials de que disposi I'entitat, degudament identificats amb I'emblema
de 'empresa, en propietat o lloguer per a desplacaments.

13
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En la cartelleria oficial o en qualsevol altre suport anunciador de les trobades /
proves organitzades/ esdeveniment objecte de patrocini aixi com de les activitats que
organitzi I'entitat. La marca Mallorca ha d'anar amb el titol.

Banner publicitari de la marca Mallorca en un lloc preferent del web de I'entitat o
d'altres suports en les xarxes socials, havent de romandre en ella durant tota la durada
de 'esdeveniment.

Instal-lacions on I'Entitat desenvolupa el seu esdeveniment. L'Entitat ha d'incloure
la imatge com a minim, en:

- Tots els panells i del darrere utilitzades per a les rodes de premsa (sigui en local
tancat o exterior).

- En la installacié de l'esdeveniment com a local i en la d'entrenament hauran de
situar, en lloc preferent, com a minim, dues lones publicitaries de 5XL metres on es
reculli exclusivament la marca Mallorca establerta per a aquest apartat. També han
d'incorporar aquestes lones en les diferents activitats ofertades per I'Entitat.

Anuncis de l'esdeveniment.

Arcs d'arribada i de sortida.

Tota la publicitat estatica, material impres, elements, etc., seran produits per |'Entitat,
amb els continguts proporcionats per la FMT, sent per compte de I'Entitat les despeses
d'adaptacio, produccio, transport, instal-lacié i manteniment en perfectes condicions
de percepci6 optica.

Incloure en el Pla de comunicacio la resta d'espais que ofereixen incloure la marca
Mallorca.

10. Justificacié del projecte

L'entitat patrocinada ha d'acreditar que es compleixen les condicions relatives a la
presencia de la marca a 'esdeveniment patrocinat.

Per aix0 ha de presentar:
- 'annex V degudament emplenat, que s'ha de registrar a través de la Seu electronica
(https.//fundaciomallorcaturisme.sedelectronica.es/info.0).

- La documentacié seglent en suport digital, que sha denviar per servei de
transferencia d'arxius en el nigul (We Transfer o Google Drive) o amb un usb.

a) Memoria del projecte amb el pressupost liquidat, resum de l'accio...

b) Reportatge fotografic del projecte.

C) Resum de la repercussio mediatica: clipping amb el valor economic equivalent
tant de la marca Mallorca com de l'esdeveniment i la inversio publicitaria en els

14
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mitjans; impresos, audiovisuals i en linia. Aquesta repercussio es valorara en
funcié d'usuaris Unics diaris.

d) Material grafic i audiovisual fet durant el desenvolupament del projecte
patrocinat.

e) Fotografies de les begudes i menjar servits durant l'accid/ esdeveniment, aixi
com llistat definitiu del que s'’ha servit als assistents.

A més, ha de presentar els documents seguents:

f) Certificat de titularitat bancaria. Certificat de titularitat bancaria emplenat
degudament en tots els camps, amb signatura de la persona interessada i signatura
i segell de I'entitat bancaria o certificat de titularitat bancaria en el qual consti que
es tracta d'un compte bancari obert a nom de la persona sollicitant de I'ajuda. Si és
una empresa, a nom d'aquesta empresa i, si €s autonom, a nom de l'autdnom.

g) Declaracio responsable de la despesa efectivament feta del projecte. Ha
d'apareixer el pressupost detallat del projecte amb els ingressos i despeses
totals a l'esdeveniment. Les despeses han de ser demostrables amb
presentacio de factura i el seu pagament i el corresponent conveni o acord de
col-laboracio.

L'acceptacio del patrocini implica que la Fundacié pot utilitzar el material grafic,
fotografic i audiovisual presentat amb les justificacions per fer difusions i Us en activitats
promocionals.

El valor economic de la repercussié mediatica del patrocini per a la marca Mallorca ha
de ser igual o superior a la quantitat atorgada. En cas que el valor economic de la
repercussio mediatica per a la marca Mallorca sigui inferior, es pagara la part del que
es justifiqui.

Tot i aixo, en el cas que el projecte/accid/esdeveniment hagi rebut altres patrocinis i/0
ajudes (convenis de collaboracio, subvencions, entre daltres) per part de qualsevol
institucio publica (ajuntaments, consells insulars, ministeris, entre daltres), el valor
economic de la repercussio mediatica del patrocini ha de ser igual o superior a la suma
de la quantitat atorgada o amb la qual collabora I'FMT i les entitats publiques
corresponents. Per aquest motiu, el patrocinat té l'obligacid d'informar IFMT de les
condicions i imports (impostos inclosos) del patrocini i/0 ajuda signats amb l'entitat
publica.

Per facilitar el que es valora en el clipping (retorn publicitari de la marca Mallorca com
a destinacio turistica), s'informa que el que es donara com a valid sera la repercussio
de l'accié des de la perspectiva de retorn turistic de la marca Mallorca i no de
l'accid/esdeveniment en si mateix. Es a dir, el que es valora és la repercussio per a la
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marca Mallorca que reflecteix el clipping de l'accid/esdeveniment, no donar a coneixer
I'esdeveniment. Cal destacar també que no es valorara el fet que es parli de Mallorca
com a lloc on es fa l'esdeveniment, ja que aixd no es considera promocio turistica.

Per tant, es valorara que en la fotografia, anunci o video aparegui la marca o que en
l'article o noticia aparegui un esment de la Fundacid. En cas de xarxes, l'etiqueta o
hashtag.

La repercussio en mitjans digitals es valorara en funcié d'usuaris Unics i les pagines
visitades de cada mitja per dia, no mensual.
En cas de no tenir valor oficial, fixarem un minim de 150 euros per noticia.

La justificacié s'ha de presentar a la Seu electronica en el termini dels seixanta dies
naturals posteriors a la data indicada en el contracte de finalitzaci¢ de I'esdeveniment.

La Fundacid es reserva la potestat de fer a posteriori qualsevol comprovacié que
consideri pertinent.

Una vegada validada la justificacio tecnica, 'FMT ho comunicara electronicament a
I'entitat adjudicataria perque presenti la factura corresponent.

11. Pagament

L'entitat interessada ha de presentar la factura a través de la plataforma FACE per
poder pagar el patrocini, una vegada presentada i acceptada la justificacio per la
Fundacio.

La factura s'ha de presentar per mitjans electronics (és necessari el certificat digital de
la persona representant de 'empresa) en un termini maxim de trenta dies naturals una
vegada que I'FMT hagi enviat la resolucio d'acceptacio de la justificacio.

12. LlengUes d'utilitzacié en aquest procediment

Tota la documentacié administrativa i tecnica que sha de presentar en aquesta
convocatoria ha de ser en una de les dues llengles oficials de les llles Balears. En cas
que la documentacié administrativa o de la justificacio sigui en un idioma diferent dels
oficials, s'ha d'aportar una traduccio jurada.

13. Proteccié de dades

De conformitat amb el que estableix la Llei organica 3/2018, de 5 de desembre, de
proteccio de dades personals i garantia dels drets digitals, les entitats sollicitants
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accepten que s'incorporin les dades facilitades al fitxer que crei la Fundacio i queden
informades d'aquesta incorporacio.

Les entitats sol-licitants estan obligades a complir el que estableixen la LOPD i el RD
1720/2007, de 21 de desembre, de desplegament de la Llei organica 15/1999, de 13
de desembre, de protecci¢ de dades de caracter personal, en relacié amb les dades
personals a les quals puguin tenir accés durant la vigencia dels contractes que es facin
en el desenvolupament i en 'execucio d'aquesta convocatoria.

14. Confidencialitat

L'entitat patrocinada ha de mantenir la confidencialitat de qualsevol informacio que la
Fundacio li reveli mentre duri la vigencia del patrocini. A més, 'entitat es compromet a
utilitzar aquesta informacio Unicament per a la finalitat per a la qual li ha estat revelada,
excepte per imperatiu legal.

L'entitat receptora ha de protegir la informacio confidencial que la Fundacio li reveli
contra qualsevol Us no autoritzat o contra la revelacio a tercers, de la mateixa manera
que protegeix la seva informacié confidencial. L'accés a aquesta informacié ha de
quedar restringit només al personal de l'entitat que I'hagi de coneixer per complir
I'objecte que s'ha de desenvolupar.

15. Suspensié del patrocini

Son causes d'extincié del patrocini:

Q)

o2

La falsedat de les dades aportades.

L'extincio juridica de la personalitat de qualsevol de les parts.

L'acord mutu de les parts.

L'incompliment total o parcial de totes o alguna de les condicions generals i

particulars pactades.

e) La realitzacido per part de lentitat patrocinada d'actuacions contraries als
objectius i a les finalitats de la Fundacio.

f)  Que la documentacio justificativa del patrocini (annex V) no es lliuri o que es
lliuri fora de termini.

g) Quan es consideri que, en 'esdeveniment, I'accid suposa una publicitat negativa
d'imatge i notorietat de la marca Mallorca i la Fundacio.

h) Circumstancies fortuites i de forca major que facin impossible I'execucio del

projecte, com poden ser les derivades de la crisi sanitaria del Covid-19 que no

deixin la celebracié de I'esdeveniment. SOn circumstancies fortuites aquells fets

que no s'hagin pogut preveure, 0 que previstos, siguin inevitables. D'acord amb

l'article 1105 del Codi civil, fora dels casos expressament esmentats a la Llei,

so
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ningu respondra d'aquells successos que no shagin pogut preveure, 0 que
previstos, fossin inevitables.

16. Régim juridic aplicable
L'ordre jurisdiccional civil és el competent per resoldre les controversies derivades de
la formalitzacid dels contractes privats de patrocini, sense que es pugui interposar cap

classe de recurs en via administrativa ni cap reclamacio previa a la via judicial civil.

Les parts se sotmeten de manera expressa als tribunals i jutjats de Palma, i renuncien,
en consequencia, al seu fur i veinatge.

RN
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ANNEX IV
Declaracié6 responsable
(No inclou els avals d'altres institucions, altres ajudes,
certificats AEAT/Seguretat Social/Consell)

Nom i Llinatges/ NOM 0 rad SOCIAL: .c..oveiiiiirieirieesee et e
Actuant en nom propi / en representacid de I'entitat: ......coceveereenennernirneseeeesee e
NOM I PrOJECLE: ..ottt ettt b e bbbt b e bbb e e e b e e e eme et ene

Amb la finalitat de participar en la convocatoria per subscriure contractes de patrocini per a
projectes que generin un retorn publicitari per a la Fundacié,

DECLAR:

[ ] No incérrer / Que la persona fisica o juridica a la qual represent, ni els seus administradors
0 representants, no incorren en cap dels suposits de prohibici6 de contractaci6 amb les
administracions publiques, a qué es refereix I'article 71 de la Llei 9/2017, de 8 de novembre, de
contractes del sector public, ni en cap dels supdsits a que es refereix la Llei 2/1996, de 19 de
novembre, dincompatibilitats dels membres del Govern i dels alts carrecs de la Comunitat

Autonoma de les llles Balears.

[ ] Estar al corrent de pagaments amb la Fundacié Mallorca Turisme, aixi com de la justificacio
d'altres contractes fets amb la Fundacio.

[_] No tenir cap expedient sancionador obert amb una administracié publica.

[ ] Ser titular de la marca o dels drets o llicéncies per a la celebracié/organitzacié de
'esdeveniment o que tinc l'autoritzacié del legitim titular.

(Signatura)

FUNDACIO MALLORCA TURISME

FUNDACIO MALLORCA TURISME. Plaga de I'Hospital, 4 (22 planta) 07012 Palma. T 971 21 96 48 / F 971 21 97 88. CIF: G57594558
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ANNEX V- JUSTIFICACIO PATROCINI DE GRANS ESDEVENIMENTS | ALTRES
ACTIVITATS D’'INTERES TURISTICA

Nom del projecte:

Entitat sol-licitant:

CIF:

Data de presentacié de la sol-licitud:
Import adjudicat per la FMT:

Relacié de documentaci6 que s'han de lliurar (tota la documentacio s'ha de lliurar en format
digital):

- Relacié de la documentacio que s'entrega amb les dades de 'empresa, del projecte i
signada.
- Dossier explicatiu i justificatiu que ha d'incloure:

a. Memoria del projecte i pressupost liquidat de l'accié.

b. Reportatge fotografic (en alta resolucio) del projecte.

c. Resum de la repercussié mediatica: clipping amb el valor economic equivalent i
inversié publicitaria en mitjans (impresos, audiovisuals i en linia) amb el valor
economic equivalent. La repercussié en mitjans digitals es valorara en funcio
d'usuaris unics i les pagines visitades de cada mitja per dia, no mensual.

En cas de no tenir valor oficial, fixarem un minim de 150 euros per noticia.

d. Resum, factures i fotografies dels productes locals utilitzats.

Només es tendran en compte les publicacions que facin referéncia a Mallorca com a
destinacid turistica i de la marca Mallorca segons el manual entregat.
No es tendra en compte la valoracié de premsa local.

c.1 SUPORTS IMPRESOS: revistes i premsa escrita
Noticies: cal acreditar-les amb la recopilacié de retalls de premsa original o copia de la pagina
completa on quedi constancia el mitja de comunicacié de qué es tracta i la data de
publicaci6. No de distribuci6 local.
Anuncis: cal acreditar-los amb un certificat del mitja en el qual s'indiqui I'import de la tarifa
d'inserci6 o el format i la data de publicacié. Original complet de la publicacié i factura de
pagament. Si no es tenen, el retall de premsa, la captura de pantalla,... de la pagina completa.
Nom mitja Data de Inclou | Descripcié Observacions | Format* | valoraci6
comunicacié | publicacié | marca/ doc.

mencié | acreditativa

*Indicau el format de la publicacio: exemple color-laborable-pagina-senar. Exemple: B/N-
diumenge-modul 3x2 senar

FUNDACIO MALLORCA TURISME. Plaga de I'Hospital, 4 (22 planta) 07012 Palma. T 971 21 96 48 / F 971 21 97 88. CIF: G57594558
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c.2 RADIO | TELEVISIO:

Noticies: cal acreditar-les amb copia digital I'emissi6 de la noticia.

Anuncis: cal acreditar-los amb copia digital de I'anunci. Acreditar amb un certificat del mitja
en el qual s'indiqui Iimport de la tarifa d'inserci6 i la durada, la data i la franja horaria de la
insercié. Factura i pagament de la insercié.

Ndm. | Nom mitja Suport | Dies de Inclou | Descripcié Observacions | valoracié

comunicacioé visibilitat  marca/ | doc.
mencié | acreditativa

¢.3 SUPORTS EN LINIA: revistes i premsa online.

Noticies: cal acreditar-les amb una recopilacié de retalls de premsa (captura de pantalla) on
quedi constancia del mitja de comunicacié i la data de publicacié.

Anuncis: cal acreditar-los amb un retall de premsa (captura de pantalla) en el qual quedi
constancia del mitja de comunicacié i la data de publicacié. Cal acreditar-los amb un certificat
del mitja en que s'indiqui I'import de la tarifa de la inserci6 o el format i la data de publicacié.
Factura i pagament de la insercid.

Nom mitja Data de Inclou | Descripcié Observacions | Format* | valoracié
comunicacié | publicacié | marca/ | doc.
mencié | acreditativa

*Indicau el format de la publicacié. Exemple: banner o megabanner 980x90 rotacid.

c.4 XARXES SOCIALS | CONTINGUTS: Facebook, twitter, Instagram, youtube,...
Noticies/ informacio: cal entregar totes les publicacions (post, tweet, publicacions,...) que
s'han fet en els mitjans, a més de les dades seglients, segons la xarxa social que es justifica.
També cal entregar una copia de I'informe que genera la mateixa xarxa social amb les dades
sol-licitades en el quadre.
- Facebookitwitter: cal indicar la repercussié o les impressions des que s'ha presentat
la documentacio a la FMT fins a haver presentat la justificacio.
- Instagram, youtube,.. fora de les xarxes socials: cal indicar el sumatori del nombre
global d'impressions o visualitzacions en relacié a totes les publicacions que fan
referéncia a I'esdeveniment.
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- Anuncis: cal acreditar amb un retall de premsa (captura de pantalla) on quedi
constancia del mitja de comunicaci6 i la data de publicacié. Cal acreditar amb un
certificat dels mitjans en qué s'indiqui I'import de la tarifa d'insercid.

La valoracié de les xarxes sera de 50 centims per cada mil impressions o 10 céntims per cada
mil seguidors.

Ndam Nom mitja Repercussié/ | Inclou | Descripcié Observacions | valoracié
comunicacié | sumatori marca/ | doc.
mencié | acreditativa
.5 WEB PROPIA
Cal entregar una captura de pantalla de la portada on es vegi el banner que indiquen els
plecs i que redirecciona a la web que la Fundacié ha indicat.
Per norma general, es calculara CPM 96 € per web de I'esdeveniment. En el cas de més de
2.000 impactes, cal presentar un informe obtingut a través d'una plataforma de control
(Google Analytics, per exemple) en qué es detalli el nombre d'usuaris que s’han obtingut.
Ndim. | URLWEB | Usuaris | Inclou Descripcié Observacions | valoracié
marca/ doc.
mencié | acreditativa

c.6 ALTRES: fulletons, fulls de ma (flyers), catalegs, revistes, entrades, camisetes,
marxandatge, escenari,...
Aquest apartat només es valorara si I'esdeveniment té repercussié en mitjans nacionals i/o
internacionals.
Cal acreditar el material amb dos originals i adjuntar-hi la factura en la qual es detalli la
quantitat que se n'ha fet.
Cal acreditar la ubicacié i els assistents amb fotografies.
La valoracié d'aquest apartat és de 0.80€ per cada poster (maxim 200 unitats) i 0.60€ per
cada fulleto, flyer, mapa,... (maxim 1500 unitats), i sempre i quan duguin la marca
correctament.

Num. Material/ | Quantitat | Assistents/ | Inclou | Descripcié Observacions | valoracié

Format dies marca/  doc.
mencié acreditativa
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e. Material grafic i audiovisual (en alta resolucié) que sha fet en el
desenvolupament del projecte patrocinat.

Recordar que tal com s'indica a les bases:

« El valor econdmic de la repercussié mediatica del patrocini per a la marca Mallorca ha de
ser igual o superior a la quantitat atorgada. En cas que el valor economic de la repercussio
mediatica per a la marca Mallorca sigui inferior, es pagara un 80 % del que es justifiqui.
Unicament es valorara la repercussié de l'accié des de la perspectiva de retorn en quant a
promocié turistica de la marca Mallorca i no del producte/esdeveniment en si mateix. Hem
de destacar també que en cap cas es valorara el fet que es parli de Mallorca com a lloc on
es realitza I'esdeveniment; aquest fet no es considera promocié turistica.

El que es valorara és la repercussi6 per la marca Mallorca dins l'esdeveniment, no el fet de
donar-lo a conéixer o informar sobre ell.

Només es tendran en compte les publicacions que facin referencia a Mallorca com a
destinacio turistica i de la marca Mallorca, segons manual entregat.

Aquestes accions han de tenir repercussio nacional i internacional per ser valorades. No es
tendra en compte la valoracioé de premsa local.»

Declaracié de responsable:
DECLAR: que totes les dades que contenen aquests documents, referits en aquesta
justificacio son certes, i que el projecte s'ha fet segons es descriu a la memoria i compleix,

per tant, amb el fi que ha servit de fonament per signar el contracte privat de patrocinis de
referéncia.

Nom, cognom i signatura de la persona representant legal de l'entitat:

DNI

FUNDACIO MALLORCA TURISME
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ANNEXE VII
El metode d'avaluacid persegueix que els projectes objecte de patrocini siguin els que
contribueixin veritablement a la promocio turistica de lilla de Mallorca.

Totes les respostes que es marquin a aquest document, han d'anar explicades i detalles a
la memoria.

La puntuacié atorgada en cadascun dels criteris, la forma d'emplenament, aixi com la
documentacio acreditativa de cada criteri sera la seguent:

1. Titol

Es posen en valor els projectes amb la presencia de “Mallorca” al titol. Es podra seleccionar
com a maxim una opcio, segons correspongui, a les indicades.

La puntuacio assignada per a aquest criteri per esport, cultura i altres és la seglent:

TIPOLOGIA PUNTUACIO Marcar amb una
x l'opcio

Aparicio de “Mallorca” dins el titol 15

Aparicié de “Mallorca” en el subtitol 5

2. Pla de sostenibilitat

Podem definir el desenvolupament sostenible com "aquell que garanteix les necessitats de
les generacions actuals, sense comprometre les possibilitats de desenvolupament de les
generacions futures per satisfer les seves propies necessitats". | aquesta mateixa
sostenibilitat la podem i hem d'aplicar a I'organitzaci¢ i desenvolupament de qualsevol tipus
d'esdeveniment, tenint aixi com a resultat, un esdeveniment sostenible, respectuds amb la
salut de I'entorn i la salut de les persones.

En aquest apartat, es poden obtenir com a maxim 5 punts.

Compleixen: Puntuacié | Marcar con una x si
procedeix

Memoria de sostenibilitat ambiental que garanteixi | 5
mesures preventives i correctores per evitar efectes
negatius en el medi ambient, relatius a generacio de
residus i triatge, sorolls i vibracions, gasos,
contaminacié luminica, neteja, abocaments o
ocupacio de terra. (Definir el que es fa a la memoria)
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3. Gastronomia local o km zero

Els esdeveniments i/0 accions que es presentin a la convocatoria i tenguin previst un
servei gastronomic, han d'utilitzar productes gastronomics i etnologics de produccio
local i/0 km 0. Es a dir, han de pertanyer a una IGP, DO,.. de lilla de Mallorca. Han de
ser receptes tipiques de la gastronomia local, que poden estar modernitzades, sempre
i quan siguin de producte local i tradicié mallorquina a la cuina.

Com a maxim es poden obtenir 15 punts, segons el nivell de compliment del punt.

PUNTUACIO Marcar amb una x 'opcio
Utilitzen meés d'un 70% de producte local | 15
Utilitzen entre un 50 i un 69% 10
Utilitzen entre un 49 i un 30% 5
Utilitzen manco d'un 30 0

Adjuntar a la memoria el detall del servei gastrondmic que s'utilitzara durant I'esdeveniment

(marques dels productes, menus,...).

4. Pressupost

Es pot patrocinar maxim el 30% del cost de I'esdeveniment.
No es poden presentar projectes que el seu pressupost sigui inferior a 275.000 euros.

Només es pot triar una casella:

Categoria de l'esdeveniment Cost de la produccié de | PUNTUACIO | Marcar
l'esdeveniment amb una
x l'opciod
Cultura Pressupost superior a 300.000 | 15
Pressupost superior a 400.000 | 20
Pressupost superior a 500.000 | 25
Pressupost superior a 900.000 | 30
Esport Pressupost superior a 450.000 | 15
Pressupost superior a 750.000 | 20
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Pressupost superior a|25
1.000.000
Pressupost superior a|30
3.000.000

5. Mercats en que es realitzaran accions promocionals de l'esdeveniment.

Aquest punt com a maxim pot obtenir 10 punts. Només es pot triar una opcio.

El material promocional (web, fulletons, xxss, newsletter, publireportatge, informacié de
I'esdeveniment,...) a més de les dues llengles oficials, ha d'estar en els idiomes oficials del
mercat al que va dirigida l'accio.

Per obtenir punts en aquest punt, shan d'explicar les accions que es faran en els mercats
d'origen. No poden ser accions susceptibles d'obtenir puntuacio, accions de publicitat
incloses en el punt 6. A més, el material promocional, a més de les dues llengles oficials
(no s'obtenen punts per aquests dos idiomes) es fara amb els idiomes dels mercats als que
van dirigides les accions.

Mercat PUNTUACIO Marcar amb una x l'opcio
angles 2

alemany 2

Angles i alemany 3

Angles, alemany i 1 més 6

Angles, alemany i 2 meés 10

A la memoria s'ha d'adjuntar el programa provisional en que consti la relacid prevista de
participants, nacionalitat, activitats a realitzar i seus a utilitzar i s’han d'explicar les accions
que es faran per arribar a cada un dels mercats.

6. Euros invertits en publicitat

Es pretén coneixer el nivell dinversido en materia publicitaria (insercid en mitjans de
comunicacio, no el disseny ni despesa en comunicacio).

Tota aquesta publicitat pot ser impresa (diaris, revistes,..), radio i televisio, publicitat exterior
(valles, opis,...) i publicitat online.

Totes aquestes accions han de dur la marca Mallorca. Sino es pretén posar-la, s’ha d'indicar
a la memoria i no es pot posar en aquest apartat. La despesa en publicitat que es demana
no pot ser publicitat local, ha de ser la inversio en publicitat nacional i internacional.
Tampoc es compta com a despesa publicitaria la despesa que es fa en la propia web, tant
de I'esdeveniment com a I'empresa organitzadora.

La despesa en publicitat shaura de presentar en auditoria comptable o l'acord amb

'empresa publicitaria amb el valor de publicitat del mitja.
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Categoria de l'esdeveniment Despesa en publicitat PUNTUACIO | Marcar amb
una x l'opcio

Cultura Pressupost entre 10.000 i | 15

25.000 euros

Pressupost entre 25.001 i | 20

75.000

Pressupost superior a |25

75.000
Esport Pressupost entre 10.000 1 | 15

25.000 euros

Pressupost entre 25.001 i | 20

75.000

Pressupost superior a |25

75.000
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